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V ier op de tien
Nederlanders zijn actief op
onlinenetwerken en beste-
den gemiddeld twee uur

per week aan het updaten ervan, zo
blijkt uit een vorig jaar uitgevoerd on-
derzoek van Ruigrok|NetPanel. De di-
gitale vriendenwereld neemt een steeds
vastere plaats in ons leven in.

Het online verbroederen werd vooral
ontdekt met de komst van online-
vriendennetwerk Hyves in 2004. ’Al-
ways in touch with your friends’, luid-
de het credo. Anno 2009 telt de web-
site ruim zeven miljoen gebruikers en
is Hyves een bijna vast onderdeel van
het internetritueel van veel jongeren.
Het succes is makkelijk te verklaren,
aldus Peter Heshof, marketing-innova-
tor en trendwatcher. „De populariteit
van onlinesamenzijn is te danken aan
het feit dat het individu heel gemakke-
lijk zelf kan bepalen met wie hij samen
wil zijn. Een sociaal netwerk is een ge-
meenschappelijke verbondenheid. Na
jaren van individualisering in de jaren

alles tegen iedereen en maak je selec-
ties. De sociale netwerken zullen dus
minder open worden dan dat ze nu
zijn. Ze zullen meer clubs worden waar
je toegang toe moet krijgen.” Maar de
onlinenetwerken zullen alleen maar
groter worden, voorspelt hij. Wel zal
het gebruik ervan veranderen: van het
in het openbaar laten zien hoe popu-
lair je bent, met zoveel mogelijk vrien-
den en vooral vage kennissen, naar
meer structurele verbondenheid op het
gebied van werk of de samenleving.
„Er zal een verschuiving plaatsvinden
van sociale netwerken voor plezier
naar netwerken met een ideaal, om te
werken aan een betere wereld”, voor-
spelt Heshof. „Om kennis, ervaring,
passies en macht met elkaar onderling
te delen en toegankelijk te maken voor
een grote groep. De behoefte aan sa-
menzijn zal de komende jaren eigenlijk
alleen maar groter worden. Het is dus
niet zozeer een opgelegde druk, maar
een diep menselijk verlangen waar we
uiting aan geven.” 

voorheen zaak zo veel mogelijk ’vrien-
den’ te verzamelen, nu is het accepta-
tiecriterium voor de meeste gebruikers
beduidend strenger geworden. „Het is
natuurlijk heerlijk om even Alice in
Wonderland te zijn, waar je alles wilt
proeven en proberen”, verklaart Hes-
hof. „Je ziet geen remmingen, bezwa-
ren of privacyissues, maar alleen mo-
gelijkheden, kansen en een mooie
nieuwe wereld die opengaat. Maar met
name jongeren komen erachter dat de-
ze wondere onlinewereld ook gevaren
kent. De openheid die je toont kan ook
tegen je worden gebruikt. De online-
wereld is net als de echte wereld, met
mensen die slechte intenties hebben
en die misbruik maken van jouw open-
hartigheid.”

Toch zal het in de toekomst mensen
niet afschrikken verder te gaan met het
onderhouden van hun onlinenetwerk,
vermoedt Heshof. „Mensen zullen
voorzichtiger worden in wat ze waar en
aan wie vertellen op het net. Net als in
het echte leven; ook daar vertel je niet

honderden miljoenen mensen lid zijn
van één of meerdere netwerken, neemt
de wil om het totale privéleven tentoon
te stellen voor vrienden, collega’s en
vage kennissen af. Steeds meer profie-
len worden afgeschermd, en was het

tachtig en negentig heeft de mens als
groepsdier weer sterker de behoefte
om zich ergens aan te verbinden.”

De behoefte om met elkaar in con-
tact te treden is er dus, maar tegelijker-
tijd worden we gespamd met talloze
uitnodigingen voor de meest uiteenlo-
pende onlinenetwerken en besteden
we per week gemiddeld twee uur aan
het onderhouden van onze contacten.
Een logisch vervolg van de behoefte
aan contact, vindt Heshof, en dus
moeten we het maar op de koop toe
nemen. „Enerzijds is er een basisbe-
hoefte van mensen om zich nu meer te
verbinden, online met mySpace, Twit-
ter en Hyves, maar ook offline door
bijvoorbeeld de burendag of de popu-
lariteit van massale events als Low-
lands. Anderzijds wíl het gros van de
mensen er ook aan meedoen. Zeker als
het gaat om de internetwereld, want de
nieuwe status komt niet meer voort uit
blingbling, maar uit het aantal virtuele
vrienden of connecties dat je hebt.” 

En hoewel er inmiddels wereldwijd

We zoeken warmte op het web

DOOR SIGRID STAMKOT

Hyves, mySpace, Linkedln, Hi5 en Twitter: wie een beetje mee wil tellen
in de digitale wereld is van minstens één van de onlinenetwerken lid. En
krijgt minimaal vijf uitnodigingen per week in de mailbox. ’t Is onze ei-
gen schuld; we zoeken via het net warmte bij elkaar. En het einde is nog
lang niet in zicht.
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